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BAB 5 

SIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1.Simpulan 

Berdasarkan pada hasil pengujian hipotesis penelitian dan pembahasan, 

simpulan dari penelitian ini adalah sebagai berikut: 

1. Variabel in- store browsing tidak berpengaruh terhadap impulse 

buying, sehingga tidak akan terjadi impulse buying. Hal ini 

menunjukkan bahwa elastisitas dari variabel in- store browsing 

terhadap impulse buying termasuk tidak inelastis. Pengaruh antara 

in- store browsing terhadap impulse buying terbukti tidak 

signifikan, karena t-valuenya sebesar 1.827 (t-value<1,96) 

sehingga H1 ditolak. 

2. Variabel shopping enjoyment berpengaruh terhadap impulse 

buying, sehingga memudahkan terjadinya impulse buying di toko 

ritel Hypermart Ciputra World Surabaya. Pengaruh antara 

shopping enjoyment terhadap impulse buying terbukti signifikan 

karena t-valuenya sebesar 2.518 (t-value>1,96) sehingga H2 

diterima. 

3. Variabel perceived time pressure tidak berpengaruh terhadap 

impulse buying, sehingga tidak terjadi impulse buying di toko ritel 

Hypermart Ciputra World Surabaya. Pengaruh antara perceived 

time pressure terhadap impulse buying terbukti tidak signifikan 

karena t-valuenya sebesar -1,412 (-1,412≤1,96) sehingga H3 

ditolak. 
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5.2.Saran 

Saran dalam penelitian ini berhubungan dengan simpulan dari 

penelitian, dan saran yang diajukan adalah sebagai berikut: 

Saran Akademik: 

Saran Akademik yang didapatkan adalah seharusnya peneliti ke 

depannya harus dapat meneliti lebih jelas lagi dan memberikan informasi 

dari analisis penelitian faktor-faktor yang mempengaruhi impulse buying 

atau pembelian tidak terencana oleh adanya keputusan konsumen di 

Hypermart Ciputra World Surabaya agar  mendapatkan sesuatu pengalaman 

yang menarik nantinya karena meneliti banyak hal yang akan dipelajari dari 

adanya fenomena keadaan impulse buying terhadap konsumen yang terjadi 

di ritel besar atau modern seperti di Hypermart Ciputra World Surabaya 

oleh adanya persepsi perilaku pembelian tidak terencana konsumen. 

 

Saran Praktis: 

Saran Praktis dari penelitian ini untuk toko ritel Hypermart Ciputra 

World Surabaya adalah seharusnya pembelian tidak terencana atau impulse 

buying bagi konsumen lebih lagi memperhatikan dorongan atau motivasi 

yang datang dari dalam diri para masing- masing konsumen untuk membeli 

produk di Hypermart Ciputra World Surabaya, dengan memperhatikan 

waktu yang normal dan kebiasaan berbelanja yang menyenangkan bagi 

konsumen yang ideal dari pengalaman konsumen dalam berbelanja di toko 

ritel modern Hypermart Ciputra World Surabaya. 
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