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ABSTRAK 

 

Pajak merupakan salah satu penerimaan negara paling besar. Pajak 

digunakan untuk membantu jalannya kegiatan pembangunan dan kegiatan 

pemerintahan lainnya. Dalam praktiknya, pembayaran pajak seringkali tidak 

dipatuhi oleh masyarakat karena dianggap sebagai beban yang akan mengurangi 

penghasilan. Baik badan perusahaan maupun orang pribadi akan berlomba – lomba 

untuk meminimalisir pajak yang akan dibayarkan. Terutama untuk perusahaan, 

apabila perusahaan memperoleh laba yang tinggi maka pajak yang akan dibayarkan 

juga akan semakin tinggi. Oleh karena itu perusahaan akan berupaya melakukan 

berbagai cara untuk meminimalisir pembayaran pajak sehingga perusahaan dapat 

menikmati penghasilan yang maksimal tanpa adanya pengurangan pajak dengan 

jumlah yang besar. Meminimalisir pembayaran pajak ini dapat dilakukan dengan 

Perencanaan Pajak (tax planning) .  

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh tingkat hutang 

perusahaan (leverage), kemampuan perusahaan dalam menghasilkan laba 

(profitabilitas), dan corporate social responsibility (CSR) yang diduga memiliki 

pengaruh terhadap perencanaan pajak pada perusahaan manufaktur sektor industri 

barang konsumsi yang terdaftar di BEI. Penelitian ini menggunakan metode 

kuantitatif. Jenis data yang digunakan dalam penelitian ini yaitu data sekunder yang 

diperoleh melalui web www.idx.co.id. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

Leverage dan Profitabilitas berpengaruh positif terhadap Perencanaan pajak, 

sedangkan CSR tidak berpengaruh terhadap perencanaan pajak. Hal ini dikarenakan 

profitabilitas yang tinggi akan berdampak pada beban pajak yang akan dibayarkan 

oleh perusahaan dan leverage yang tinggi besar beban bunga yang harus dibayarkan 

sehingga perusahaan akan melakukan penyusunan perencanaan pajak untuk 

meminimalisir pembayaran pajak yang besar. 

 

 

 

Kata kunci : Perencanaan Pajak, Leverage, Profitabilitas, Corporate Social 

Responsibility 
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THE EFFECT OF LEVERAGE, PROFITABILITY AND CORPORATE 

SOCIAL RESPONSIBILITY ON TAX PLANNING IN LISTED 

MANUFACTURING COMPANIES ON IDX 2019-2021 

 

ABSTRACT 

 

Tax is one of the largest state revenues. Taxes are used to help run 

development activities and other government activities. In practice, the public often 

disobeys paying taxes because they are seen as a burden that will reduce income. 

Both corporate bodies and private individuals will compete to minimize the taxes 

to be paid. Especially for companies, if the company earns high profits, the taxes 

that will be paid will also be higher. Therefore, companies will try to do various 

ways to minimize tax payments so that companies can enjoy maximum income 

without a large amount of tax deductions. Minimizing the payment of this tax can 

be done with Tax Planning. 

This study aims to determine the effect of the level of corporate debt 

(leverage), the company's ability to generate profits (profitability), and corporate 

social responsibility (CSR) which are thought to have an influence on tax planning 

in manufacturing companies in the consumer goods industry sector which are listed 

on the IDX. This research uses quantitative methods. The type of data used in this 

research is secondary data obtained through the web www.idx.co.id. The results 

showed that Leverage and Profitability had a positive effect on tax planning, while 

CSR had no effect on tax planning. This is because high profitability will have an 

impact on the tax burden that will be paid by the company and high leverage, the 

large interest expense that must be paid so that the company will carry out tax 

planning arrangements to minimize large tax payments. 

 

Keywords: Tax Planning, Leverage, Profitability, Corporate Social Responsibili
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