BAB VI
KESIMPULAN DAN SARAN

6.1 Kesimpulan
Pengujian telah dilaksanakan dan hasil penelitian telah jabarkan, peniliti

melakukan penelitian dalam kasus ini, untuk dapat mengetahui hasil analisis visual

marketing berpengaruh terhadap keputusan pembelian pelanggan. Kemudian
membuat desain baru terkait konten visual marketing yang paling menarik minat
beli konsumen Toko Arrion Auto Care (Visual Marketing Gambar).

Setelah peniliti mendapatkan data dari responden yang telah mengisi kuisioner,
peneliti mengolah data memakai bantuan aplikasi SPSS, didapatkan hasil
kesimpulan pada penelitian:

1. Terdapat pengaruh positif dan signifikan variabel Visual Marketing Gambar
(X1) terhadap keputusan pembelian (Y). Hal ini menunjukkan konten visual
marketing semakin bagus model gambarnya maka keputusan pembelian
produk arrion akan semakin tinggi juga. Terdapat pengaruh positif dan
signifikan variabel Visual Marketing Video (X2) terhadap keputusan
pembelian (Y). Hal ini menunjukkan konten visual marketing semakin bagus
isi videonya maka keputusan pembelian produk arrion akan semakin tinggi
juga. Terdapat pengaruh positif dan signifikan variabel Visual Marketing
Infografis (X3) terhadap keputusan pembelian (). Hal ini menunjukkan
konten visual marketing semakin bagus kedetailan isi pada konten infografis
maka keputusan pembelian produk arrion akan semakin tinggi juga. Terdapat
pengaruh positif dan signifikan variabel Visual Marketing Gambar (X1), Visual
Marketing Video (X2) dan Visual Marketing Infografis (X3) secara bersama-
sama terhadap keputusan pembelian produk arrion (Y) di Toko Arrion Auto
Care.

Konten visual marketing gambar merupakan konten visual marketing yang paling
banyak menarik minat pembelian pelanggan Toko Arrion Auto Care. Karena
mendapat penilaian rerata skor paling tinggi yaitu sebesar 4,202 dari pengisian
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kuisoner 100 responden pelanggan Toko Arrion Auto Care. Dan didapatkan desain
terbaru dari konten visual marketing gambar (X1) yang lebih menarik yang dapat

menarik minat beli konsumen Toko Arrion Auto Care.

6.2 Saran
Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan sampai mendapatkan sebuah
kesimpulan di atas, saran peneliti bagi Toko Arrion Auto Care adalah diharapkan
memaksimalkan penerapan strategi pemasaran produk visual marketing gambar,
karena semakin bagus konten visual marketing gambar tersebut, maka akan
mempengaruhi daya tarik lebih terhadap minat beli konsumen pada Toko Arrion
Auto Care. Yaitu dengan menyajikan konten visual pada pemasaran produk di

media sosial menggunakan template atau model seperti desain yang baru.

Kemudian saran pada penelitian lebih lanjut adalah mempelajari lebih lanjut
terkait variabel-variabel lain yang mempengaruhi keputusan pembelian di Toko
Arrion Auto Care seperti visual merchandise toko, harga produk dan variabel

lainnya.
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