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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

V.1 Kesimpulan 

Dalam penelitian metode reception analysis mengungkap mengenai 

penerimaan dan pemaknaan informan terhadap pesan yang disampaikan dalam 

Iklan Ichitan “Karena Cinta itu, #GakHarusManis mengenai konsep androgini. 

Peneliti membahas temuan yang dibagi dalam dua kategori yakni Konsep 

Androgini Dalam Iklan dan Penerimaan Informan terhadap Konsep Androgini. 

Peneliti menggumpulkan informan dengan karakteristik yang ditentukan dan 

menonton iklan tersebut untuk mengamati pesan yang ada pada media film. Setelah 

menonton informan diminta untuk menyampaikan interpretasi yang diterima 

kemudian, peneliti menanalisis jawaban berdasarkan kategorisasi jawaban 

informan. Kategorisasi dibagi menjadi tiga jenis, yaitu: dominant, negotiate, dan 

opposition.   

Berdasarkan analisa yang dilakukan dapat ditemukan bahwa mayoritas dari 

informan memberikan dominant response, dimana dalam hal ini informan dapat 

menerima konsep androgini yang ada di dalam Iklan dan menyadari akan adanya 

hal tersebut di masyarakat. Berdasarkan hasil interview, ditemukan bahwa 

penerimaan ini didasari oleh adanya frame of references dan field of experiences, 

yang berasal dari latar belakang pendidikan hingga lingkungan sekitar informan, 

sehingga informan menganggap bahwa perempuan dan laki-laki memiliki perilaku 
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yang berbeda dan bertolak belakang. Dalam hal ini, informan merasa bahwa 

memang semenjak kecil ada nilai-nilai dan konsep yang sudah diajarkan terhadap 

individual bagaimana seharusnya seorang perempuan ataupun laki-laki harus 

bersikap. Dalam hal ini, penelitian menunjukan bahwa perilaku individual yang 

menyimpang dari stereotype gender dianggap suatu hal yang tidak biasa. 

Kesimpulan dalam penelitian ini adalah pendidikan dan pengaruh lingkungan  

sangat berpengaruh dalam penerimaan seseorang terhadap konsep androgini. 

V.2 Saran 

V.2.1 Saran Akademis 

Penelitian ini dilakukan dengan metode metode reception analysis dengan 

bentuk penelitian kualitatif menggunakan interview. Kedepannya untuk 

memperoleh hasil penelitian secara lebih signifikan sehingga dalam penelitian 

peneliti dapat menggabungkan hasil penelitian kualitatif dengan lain metode 

pendekatan kuantitatif daapat digunakan untuk memastikan informasi yang 

didapatkan valid dan dapat dibuktikan secara lebih akurat keabsahannya. Selain itu, 

peneliti dapat menambahkan jumlah atau campuran informan secara lebih beragam 

agar mendapatkan hasil analisa secara lebih mandalam. Pada penelitian selanjutnya 

panduan wawancara, analisis, serta penggunaan teori yang digunakan dapat dibuat 

menjadi lebih mendalam dan mendetail. Selain itu penelitian dengan konsep dan 

metode penelitian dapat dilakukan dengan topik maupun objek iklan yang berbeda 

dengan mengusung pesan dan konsep yang serupa. 

 



151 
 

 

V.2.2 Saran Praktis 

Penelitian ini menganalisa mengenai penerimaan masyarakat terhadap 

konsep androgini baik dalam segi komunikasi media melalui iklan dan juga 

penerimaan pribadi dalam lingkungan sehari-hari masyarakat. Dalam penelitian ini 

ditemukan bahwa beberapa masyarakat belum sepenuhnya melakukan penerimaan 

terhadap konsep androgini. Oleh karena itu penting untuk lingkungan masyarakat 

dan pelaku dari dunia pendidikan memberikan edukasi mengenai konsep androgini 

sehingga masyarakat dapat menerima hal tersebut dan tidak mendiskriminasikan 

individual yang menerapkan androgini. Selain itu, peran pendidikan dan lingkungan 

penting untuk membentuk pola pikir masyarakat, sehingga dengan penerimaan ini 

perilaku bully atau diskriminasi social minim dilakukan terhadap masyarakat yang 

mengadopsi konsep androgini. 
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