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Halaman Persembahan 

 

Life is a matter of choices and every choice you make makes you. Saya mungkin 

bukan yang tercepat, tetapi bukan pula yang paling terlambat. 4,5 tahun berkuliah 

mungkin dianggap waktu yang terlalu lama dan waktu yang terbuang sia-sia bagi 

sebagian besar orang. Tetapi ini lah hidup, dimana kita selalu dihadapkan dengan 

pilihan, pilihan yang membawa kita kepada jalan hidup yang kita sebut takdir. 

Terimakasih diriku, yang telah milih apa yang seharusnya kupilih. Sebuah pilihan 

yang tak akan membuatku menyesal. Sebuah pilihan yang akan membuatku 

tersenyum ketika mengingatnya kembali di kemudian hari. Terimakasih diriku yang 

telah teguh dan berjuang melalui seluruh proses ini. Menyelesaikan skripsi ini 

adalah salah satu pilihan yang akan membentuk dirimu kedepannya menjadi pribadi 

yang semakin berani lagi mengambil pilihan-pilihan besar.  

Surabaya, 24 November 2022 

Priscilia Yasin 
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ABSTRAK 

Priscilia Yasin NRP.1423018010. PENERIMAAN KHALAYAK MENGENAI 

KONSEP ANDROGINI DALAM IKLAN ICHITAN “KARENA CINTA ITU, 

#GAKHARUSMANIS” DI YOUTUBE. 

Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk memahami penerimaan 

masyarakat terhadap konsep androgini pada iklan Youtube Ichitan “Karena Cinta 

itu, #GakHarusManis”. Sementara rumusan permasalahan yang diajukan adalah 

bagaimana penerimaan khalayak terhadap konsep androgini dalam Iklan Ichitan 

“Karena Cinta itu, #GakHarusManis” di Youtube? Metode yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah Reception Analysis milik Stuart Hall dimana dalam analisis ini 

akan menggali respon jawaban informan dengan tiga posisi yaitu dominan, 

negosiasi, dan oposisi. Penelitian ini dilakukan secara kualitatif dengan melakukan 

penjabaran analisa secara deskriptif. Teori yang banyak digunakan dalam penelitian 

ini adalah teori tentang gender, androgini dan analisis resepsi. Data diambil dari 

hasil wawancara kepada tujuh informan yang telah melihat tayangan iklan Youtube 

Ichitan “Karena Cinta itu, #GakHarusManis”. Setelah jawaban ditranskrip, 

dianalisis, dan dikelompokkan menjadi tiga posisi, yaitu dominan, oposisi dan 

negosiasi, hasil penelitian menunjukan bahwa mayoritas penonton Iklan yang 

menjadi informan dapat menerima konsep androgini dalam tayangan iklan Youtube 

Ichitan “Karena Cinta itu, #GakHarusManis” dan menyadari adanya androgini 

dalam kehidupan masyarakat sehari-hari (dominan). 

 

Kata Kunci : Analisis Resepsi, Androgini, Kualitatif 
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ABSTRACT 

 

Priscilia Yasin NRP.1423018010. AUDIENCE RECEPTION ANALYSIS OF 

ANDROGYNY IN ICHITAN YOUTUBE COMMERCIAL Ad “KARENA CINTA 

ITU, #GAKHARUSMANIS”. 

 

This research was conducted with the aim of understanding audience 

reception analysis of androgyny in Ichitan Youtube Commercial Ad "Karena Cinta 

itu, #GakHarusManis". Meanwhile, the formulation of the problem in this researh 

is how is the audience's acceptance of the androgynous concept in Ichitan's Youtube 

Commercial Ad "Karena Cinta itu, #GakHarusManis"? This research use a 

reception analysis method belonging to Stuart Hall, with three audience position 

namely dominant, opposition, and negotiated. This research was conducted 

qualitatively by elaborating descriptive analysis. Theories that are mostly used in 

this study are theories about gender, androgyny and reception analysis. The data 

was taken from depth-interviews with seven informants who had seen Ichitan's 

Youtube Commercial Ad  "Karena Cinta itu, #GakHarusManis". After the answers 

were transcribed, analyzed, and grouped into three positions, namely dominant, 

oppositional and negotiated, the results showed that the majority of audiences who 

became informants could accept the concept of androgyny in Ichitan's Youtube 

Commercial Ad "Karena Cinta itu, #GakHarusManis" and realize the existence of 

androgyny in daily lives (dominant). 

 

Kata Kunci: Reception Analysis, Androgyny, Qualitative 

 

 

 

 


