BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN
V.1  Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian yang dilakukan oleh peneliti kesimpulan yang
didapat adalah terdapat pengaruh antara terpaan iklan coca-cola “Hidupkan
Semangatmu” terhadap keputusan pembelian generasi milenial dengan
menunjukan hasil bahwa HO ditolak. Dalam penelitian ini membuktikan bahwa
terdapat hasil korelasi dengan hasil hubungan yang rendah tetapi pasti antara
terpaan iklan yang memiliki indikator Atensi dengan Keputusan pembelian yang
dilihat berdasarkan 4 indikator meliputi (Attention, Interest, Disire, Action).

Pada analisis data variabel X mendapatkan terpaan yang tinggi karena
berdasarkan indikator terpaan, tayangan iklan coca-cola sering ditayang melalui
media televisi atau youtube dengan durasi yang berbeda serta memiliki atensi yang
tinggi. Sedangkan pada variabel Y menghasilkan tingkat keinginan untuk
melakukan pembelian yang tinggi. Hal ini disebabkan iklan coca-cola berkaloborasi
dengan BTS sehingga menarik perhatian, ketertarikan, keinginan yang berpuncak

kepada pembelian produk coca-cola.
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V.2

Saran

85

Dari penelitian ini mengenai pengaruh terpaan tayangan iklan coca-cola

“Hidupkan Semangatmu” terhadap keputusan pembelian generasi milenial yang

telah dilakukan maka peneliti berhak untuk memberikan saran secara akademis dan

praktis.

V.21l

V.22

Saran Akademis

Penelitian ini berkaitan dengan pengaruh terpaan iklan terhadap
keputusan pembelian ini juga bisa dilakukan dengan pendekatan
kualitatif dan melakukan wawancara dari setiap responden,
sehingga peneliti dapat mengetahui secara lebih mendalam
mengenai ketertarikan seseorang dalam melihat iklan coca-cola
“Hidupkan Semangatmu”. Kelemahan dalam penelitian ini
tidak menggunakan semua indikator dalam variabel terpaan dan
untuk peneliti yang akan meneliti dengan terpaan dapat
menggunakan semua indikator dari terpaan.

Saran Praktis

Coca-cola perlu untuk meningkatkan kualitas iklan dengan
membuat konsep visual yang lebih menarik dan tidak hanya
memperlihatkan proses pembuatan coca-cola yang dinyanyikan
BTS tetapi bisa dengan latar tempat yang berbeda-beda agar
masyarakat antusias dalam melihat iklan tersebut. Aktivitas dari
bentuk pemasaran lain juga bisa dimanfaatkan selain promosi

dari iklan saja.
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