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ABSTRAK 

Instagram menjadi salah satu media sosial yang dapat digunakan untuk 

melakukan branding atau berbagi informasi. Agendakota.id merupakan salah satu 

platform yang sering memberikan informasi mengenai berbagai macam event yang 

ada pada saat ini. Tentunya terdapat divisi yang bertanggung jawab dalam proses 

pembuatan konten supaya dapat memberikan hasil yang menarik. Salah satunya 

yaitu content management, di mana divisi ini yang akan melakukan proses produksi 

konten mulai dari pra produksi hingga pasca produksi. Laporan kerja praktik ini 

akan menjabarkan mengenai proses produksi feeds instagram akun Agendakota.id  

 

Kata Kunci : proses produksi, content management, instagram 

 

 

 

 

 

 

 

 

  


