BAB IV

Kesimpulan dan Saran

V.1 Kesimpulan

Selama mengikuti kegiatan kerja praktik di PT Kawan Jelajah dunia penulis sudah
banyak mempelajari cara produksi konten pemasaran yang terdiri dari 3 proses yakni
pra produksi, produksi dan pasca produksi. Selain produksi konten pemasaran penulis
juga melakukan berbagai kegiatan yang ada di Kawan Tour sehingga mendapatkan
lebih banyak pengalaman dalam bekerja dan juga melayani klien. PT Kawan Jelajah
Dunia juga mengijinkan penulis untuk membantu dan berpartisipasi dalam acara
festival sehingga memberikan pengalaman yang tidak terlupakan. Kawan Tour juga
mulai melakukan perkembangan tidak hanya dalam hal pemasaran tetapi juga dengan

pelayanan yang bertambah dan bias diminati oleh masyarakat

1VV.2 Saran

Berikut saran selama kerja praktik di Kawan Tour
1. Tetap menjalin hubungan dengan para klien dan perusahaan lain
2. Melakukan perkembangan dengan mengikuti jaman dan memanfaatkan apa
yang ada

3. Membuat strategi pemasaran yang membuat klien tertarik
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