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BAB VI 

PENUTUP 

 

6.1 Kesimpulan 

 

1. Berdasarkan hasil pengolahan data terdapat hubungan positif dan 

signifikan antaran bauran pemasaran (produk, harga, tempat dan 

promosi) terhadap keputusan pembelian. Namun harga kurang 

memberikan pengaruh yang besar terhadap keputusan pembelian 

kecuali promosi, tempat dan produk.  

2. Strategi bauran pemasaran terutama harga perlu ditingkatkan lagi 

agar memberikan kontribusi yang kuat terhadap keputusan 

pembelian kain tenun di Kabupaten Belu. 

 

6.2 Saran 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, maka peneliti akan 

memberikan saran sebagai berikut : 

1. Saran untuk pemerintah daerah Kabupaten Belu adalah 

menerapkan strategi pemasaran yang tepat sasaran untuk 

meningkatkan keputusan pembelian kain tenun terutama untuk 

sistem harga agar perlu ditingkatkan berdasarkan harapan dari 

konsumen. 

2. Saran untuk penelitian selanjutnya adalah melakukan riset 

pemasaran yang lebih luas mengenai keputusan pembelian kain 

tenun di Kabupaten Belu. 
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