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ABSTRAK 
 

Pergeseran laporan tahunan yang semakin lama didominasi oleh informasi 
naratif membuat laporan tersebut semakin panjang, informasi di dalam laporan 
tahunan mencakup banyak istilah profesional, dan catatan khusus serta juga banyak 
informasi non-keuangan, yang membuatnya semakin rumit dan sulit dipahami oleh 
investor. Kondisi ini menyebabkan informasi dari dalam perusahaan tidak 
tersampaikan dengan baik terhadap para pemangku kepentingan dan menyebabkan 
munculnya asimetri informasi serta biaya keagenan antara manajemen dengan para 
pemangku kepentingan di luar perusahaan. Oleh karena itu, penelitian ini bertujuan 
untuk mengetahui pengaruh dari tingkat keterbacaan yang berbasis panjangnya 
laporan tahunan dan relevansi nilai dari informasi keuangan yang terdapat pada 
laporan tahunan terhadap biaya keagenan. 

Desain penelitian ini adalah penelitian kuantitatif dengan sampel sebanyak 
263 firm-year perusahaan Kompas100 selama periode pengamatan 2016-2019. 
Hasil penelitian ini menunjukkan jika semakin banyaknya jumlah halaman, jumlah 
kata dan jumlah karakter, yang mencerminkan buruknya tingkat keterbacaan 
laporan tahunan berpengaruh negatif terhadap asset turnover ratio yang merupakan 
inverse proxy dari biaya keagenan. Variabel relevansi nilai tidak memiliki 
hubungan yang signifikan terhadap asset turnover ratio. Lebih lanjut, adanya 
variabel analyst coverage mampu memoderasi positif pengaruh antara jumlah 
halaman, kata-kata dan karakter pada laporan tahunan terhadap asset turnover ratio. 
Untuk pengujian antara relevansi nilai terhadap asset turnover ratio yang 
dimoderasi analyst coverage tidak ditemukan pengaruh yang signifikan.. Dapat 
disimpulkan jika informasi yang ringkas, jelas dan mudah dipahami dalam laporan 
tahunan berguna sebagai media pengawasan terhadap kinerja manajemen dan 
berguna dalam pengambilan keputusan investor. 

 
Keywords : keterbacaan, relevansi nilai, asset turnover, biaya keagenan. 
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ABSTRACT 
 

The shift in annual reports that are increasingly dominated by narrative 
information makes the report longer, the information in the annual report includes 
many professional terms, and special notes and also a lot of non-financial 
information, which makes it more complicated and difficult for investor to 
understand. This condition causes information from within the company not to be 
delivered properly to stakeholders and causes the emergence of information 
asymmetry and agency costs between management and stakeholders. Therefore, 
this study aims to determine the effect of readability based on the length of the 
annual report and the value relevance of the financial information contained in the 
annual report on agency costs. 

This is quantitative study with a sample consist of 263 firm-year from 
Kompas100 index during 2016-2019 observation period. The result of this study 
indicate that the higher the number of pages, the number of words and the number 
of characters, which reflects the poor readability of the annual report, has a negative 
effect on the asset turnover ratio, which is an inverse proxy for agency costs. The 
value relevance variable has no significant relationship to the asset turnover ratio. 
Furthermore, the presence of the analyst coverage variable is able to moderate the 
positive effect between the number of pages, words and characters in the annual 
report on the asset turnover ratio. However, no significant effect was found during 
the test between value relevance to asset turnover ratio that are moderated by 
analyst coverage. It can be concluded that concise, clear and easy-to-understand 
information in the annual report is useful as a medium for monitoring management 
performance and useful in making investor decisions. 
 
Keywords : keterbacaan, relevansi nilai, asset turnover, biaya keagenan. 
 


