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PENGARUH PERCEIVED PRICE DAN PERCEIVED QUALITY
TERHADAP MINAT BELI PROS CUBE

ABSTRAK
Persaingan bisnis makanan dan minuman di Indonesia akan terus meningkat

dan akan membuat pelaku bisnis saling berlomba untuk mengembangkan
usaha yang dimiliki, dukungan dari pemerintah terhadap usaha mikro, kecil,
dan menengah menjadikan siapapun dapat memulai berwirausaha. Pelaku
bisnis dapat memulai usahanya dari skala terkecil sehingga kegiatan produksi
dan pemasaran yang sederhana dapat dilakukan untuk dapat memulai usaha,
meski dimulai dari skala yang terkecil penentuan sebuah harga jual produk dan
kualitas produk yang diberikan harus menyesuaikan dengan target pasar yang
dituju serta memberikan kualitas produk yang terbaik dalam hal tekstur, warna,
dan rasa, serta yang terutama dapat meningkatkan kualitas dalam ketahanan
pangan. Apabila harga yang diberikan sesuai dengan nilai produk dan
kemampuan daya beli target pasar maka akan terbentuk sebuah persepsi harga
yang dianggap wajar atau layak untuk sebuah produk yang diproduksi, upaya
peningkatan dan menjaga kualitas produk agar tetap baik juga akan memberi
pengaruh terhadap persepsi kualitas dari konsumen. Penelitian ini dilakukan
untuk mengetahui persepsi harga dan persepsi kualitas terhadap minat beli
Pros Cube. Penelitian ini menggunakan 109 responden dengan memperoleh
data responden melalui kuesioner yang dibagikan google form, data tersebut
kemudian diolah menggunakan SPSS (Statistical Package for the Social Sciences).
Hasil pengolahan data dari SPSS menunjukkan bahwa adanya pengaruh
persepsi harga yang positif dan signifikan terhadap minat beli Pros Cube,
sedangkan persepsi kualitas memberikan pengaruh positif dan signifikan
terhadap minat beli Pros Cube. Melalui penelitian ini diharapkan Pros Cube
dapat mempertahankan harga jual yang sudah sesuai dengan daya beli
konsumen dan dapat lebih meningkatkan kualitas produk, apabila persepsi
harga dan persepsi kualitas semakin meningkat dapat berpengaruh terhadap
meningkatnya minat beli konsumen.

Kata Kunci: Persepsi Harga, Persepsi Kualitas, dan Minat Beli.
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THE EFFECT OF PERCEIVED PRICE AND PERCEIVED QUALITY OF
PURCHASE INTENTION PROS CUBE

ABSTRACT
Competition in the food and beverage business in Indonesia will continue to increase and will make
business people compete with each other to develop their own businesses, support from the government
for micro, small, and medium enterprises make anyone able to start entrepreneurship. Business
people can start on a smallest scale so that simple activities and marketing can be carried out to start
a business, starting from the smallest scale, a product selling price and product quality must adjust to
the given target market and provide the best product quality in terms of texture, color, and taste,
and which can especially improve quality in food security. If the price given is in accordance with the
value of the product and the purchasing power of the target market, a price perception that is
considered reasonable or appropriate for a product is formed, efforts to improve and maintain product
quality to remain good will also have an influence on quality perceptions from consumers. This study
was conducted to determine the perception of price and perceived quality of interest in buying Pros
Cube. This study used 109 respondents by obtaining respondent data through a questionnaire
distributed on google form, the data was then processed using SPSS (Statistical Package for the
Social Sciences). The results of data processing from SPSS indicate that there is a positive and
significant effect of price perception on buying interest in the Pros Cube, while the perception of
quality has a positive and significant effect on buying interest in the Pros Cube. Through this
research, it is hoped that Pros Cube can maintain a selling price that is in accordance with consumer
purchasing power and can further improve product quality, if price perceptions and quality
perceptions increase can affect consumer buying interest.

Keywords: Perceived Price, Perceived Quality, and Purchase Intention
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