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ABSTRAK

Pada Era saat ini, semua perusahaan memerlukan marketing komunikasi
suatu kegiatan dalam dalam pemasaran perusahaan, organisasi maupun usaha.
Aktivitas yang dilakukan oleh marketing komunikasi yaitu melakukan riset dalam
pembuatan konten, perencanaan dalam konten yang akan dibuat, dan menentukan
sasaran produk yang akan dipasarkan kepada khalayak, selain itu marketing
komunikasi juga mempunyai dampak yang bagus untuk suatu perusahaan seperti
meningkatkan citra dan pengenalan suatu brand. Giyomi sebagai salah satu brand
fashion yang cukup terkenal dan aktif di media sosial Instagram. Aktivitas
marketing komunikasi pada akun media sosial milik Giyomi di Instagram dalam
memperkenalkan brand dan produk dengan menggunakan akun media sosial
Giyomi di Instagram yaitu sebagai wadah dalam mengiklankan, mempromosikan
penjualannya, publisitas, dan melakukan event dengan berbagai brand besar agar
dapat menambah insight penjualan dan pengenalan brand tersebut.

Kata Kunci : Aktivitas Marketing Komunikasi, Media Sosial, Instagram, Giyomi
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ABSTRACT

In the current era, all companies require marketing communications, an activity
in marketing companies, organizations and businesses. Activities carried out by
marketing communications are conducting research in content creation, planning
in content to be created, and determining product targets to be marketed to the
public, besides that marketing communication also has a good impact for a
company such as improving image andrecognition brand. Giyomi as a fashion
brand that is quite famous and active on Instagram social media. Marketing
communication activities on Giyomi's social media accounts on Instagram in
introducing brands and products using Giyomi's social media accounts on
Instagram, namely as a forum for advertising, promoting sales, publicity, and
conducting events with various brands bigin order to add
insight salesandrecognition brand the.

Keywords: Communication Marketing Activities, Social Media, Instagram,
Giyomi
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