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BAB 5 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 Kesimpulan 

Berdasakan hasil penelitian kuantitatif dengan mengunakan teknik 

kuesioner (data primer) yang telah di olah dengan bantuan software SPSS 

statistic 26, maka dapat ditarik sebuah kesimpulan dari hasi uji hipotesis 

bahwa terdapat pengaruh yang positif terhadap penelitian yang berjudul 

“Pengaruh Kualitas Produk, Citra Merek dan Promosi Penjualan terhadap 

Minat Beli pada Aromaloka”.  

Dari 130 responden yang mengisi kuesioner didapatkan yang bisa 

dijadikan sampel sebesar 125 responden dalam penelitian ini. Sebelum 

menyebar penulis mengkaji uji yang akan dilakukan dalam penelitian ini. 

Berdasarkan pada data yang telah dikumpulkan dan pengujian yang telah 

dilakukan dengan menggunakan metode regresi linier berganda, maka dapat 

diambil kesimpulan sebagai berikut: 

1. Berdasakan hasil pengolahan data, maka dilakukan uji model (Uji F) pada 

penelitian ini terdapat pengaruh Kualias Produk (X1), Citra Merek (X2) 

dan Promosi Penjualan (X3) terhadap Minat Beli (Y) dilakukan dengan 

pengujian F-test. Dari hasil analisis regresi linier berganda diperoleh 

variabel bebas mempunyai pengaruh yang signifikan secara simultan 

terhadap Minat Beli pada Aromaloka dapat diterima.  

2. Untuk mengetahui pengaruh secara individu (parsial) variabel bebas 

Kualitas Produk (X1) terhadap Minat Beli dilakukan dengan pengujian t-

test. Secara (Uji T) variabel bebas Kualitas Produk (X1) berpengaruh 

signifikan terhadap Minat beli (Y) pada Aromaloka.  

3. Untuk mengetahui pengaruh secara individu (parsial) variabel bebas Citra 

Merek (X2) terhadap Minat Beli dilakukan dengan pengujian t-test. 

Berdasarkan hasil (Uji T) variabel bebas Citra Merek (X2) berpengaruh 

signifikan terhadap Minat beli (Y) pada Aromaloka.  

4. Untuk mengetahui pengaruh secara individu (parsial) variabel bebas Citra 

Merek (X3) terhadap Minat Beli dilakukan dengan pengujian t-test. 

Secara (Uji T) variabel bebas Citra Merek (X3) berpengaruh positif 

terhadap Minat beli (Y) pada Aromaloka.  

5. Variabel bebas dalam penelitian ini secara stimultan memiliki pengaruh 

terhadap Minat beli. Variabel Promosi Penjualan (X3) memiliki pengaruh 

yang dominan dengan skor tertinggi dibandingkan variabel Kualitas 

Produk (X1) dan variabel Citra Merek (X2). 
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5.2 Saran 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan sebelumnya, maka 

penulis menyadari masih terdapat banyak keterbatasan dan kekeliruan yang 

ada dalam penelitian ini. Namun dengan penelitian ini, diharapkan dapat 

memberikan konstribusi yang bermanfaat. 

Berdasarkan hasil penelitian secara keseluruhan dan simpulan yang 

diperoleh, dapat dikembangkan beberapa saran bagi pihak-pihak yang 

berkepentingan dalam penelitian ini. Berikut adalah saran yang diajukan 

dalam penelitian ini: 

1. Saran secara akademik bagi pembaca dan peneliti lain 

Bagi akademisi dan peneliti selanjutnya, diharapkan dapat memperluas 

penelitian ini dengan mempertimbangkan variabel lainnya yang 

berpengaruh terhadap keputusan pembelian misalnya lokasi, harga, gaya 

hidup dan lainnya. Bagi peneliti selanjutnya diharapkan dimasa yang akan 

datang dapat digunakan sebagi salah satu sumber data dan rujukan untuk 

penelitian dan dilakukan penelitian lebih lanjut berdasarkan informasi 

yang lebih lengkap dan lebih luas. 

2. Saran secara praktik bagi dunia industri 

Bagi perusahaan, diharapkan dari penelitian ini dapat memberikan 

masukan dan kebijakan dengan upaya menarik untuk meningkatkan 

minat beli terhadap produk Aromaloka khususnya pada promosi 

penjualan. Langkah-langkah yang dapat dilakukan oleh perusahaan untuk 

meningkatkan promosi penjualan adalah dengan memberikan program 

yang menarik dalam jangka waktu tertentu seperti memberikan diskon, 

sampel gratis, gratis ongkos kirim, buy one get one dan lainnya. Program 

promosi penjualan dapat dilakukan dengan menyebarkan informasi 

melalui social media ataupun media lain yang dapat diketahui oleh calon 

konsumen. 

 

5.3 Keterbatasan Penelitian 

Berdasarkan pada pengalaman langsung peneliti dalam proses penelitian 

ini, ada beberapa keterbatasan yang dialami dan dapat menjadi beberapa 

faktor yang agar dapat untuk lebih diperhatikan bagi peneliti yang akan 

datang dalam lebih menyempurnakan penelitiannya karna penelitian ini 

sendiri tentu memiliki kekurangan yang perlu terus diperbaiki dalam 

penelitian-penelitian kedepannya. Penelitian ini dibatasi oleh pengambilan 

identitas diri kuesioner dikarenakan beberapa responden tidak mengisi data 

diri dan langsung mengisi jawaban kuesioner. 
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