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ABSTRACT 

 

     The aim of this study is to analyze the relationship between Packaging and 

Plating towards Purchase Intention of Historica’s consumers. Historica is a 

small business that serves food with Indonesian’s traditional ingredient. 

Questionaire was applied to 150 respondents with purposive methods sampling. 

Linear Regression was conducted to analize the data. The results show that 

Packaging has a significant relationship towards purchase intention and Plating 

has a significant relationship toward purche intention, as well.      

 

Keywords: Packaging, Food Plating, and Purchase Intention. 
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ABSTRAK 

 

     Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah kemasan dan tampilan 

sajian makanan berpengaruh terhadap minat beli konsumen pada The Historica. 

Teknik pengambilan sampel dilakukan dengan menggunakan kuesioner yang 

dibagikan kepada 105 responden, ukuran sampel penelitian didasarkan pada 

rumus perhitungan menurut Trisliatanto dan Sugiyono.  Obyek dalam penelitian 

ini adalah usaha kuliner The Historica, metode pengambilan sampel dalam 

penelitian ini menggunanakan metode purposive sampling. Data yang telah 

diperoleh kemudian di analisa dengan menggunakan teknik analisa regresi linear 

berganda. Hasil dari penelitian ini membuktikan bahwa kemasan memiliki 

pengaruh signifikan terhadap minat beli konsumen, dan tampilan sajian 

makanan memiliki pengaruh signifikan terhadap minat beli konsumen. 

 

Kata Kunci: Kemasan, Tampilan Sajian Makanan, dan Minat Beli. 


