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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

V.1. Kesimpulan 

Pada penelitian yang menggunakan metode reception analysis ini peneliti 

membahas mengenai bagaimana penerimaan khalayak mengenai desakralisasi 

dalam video klip Indonesia Raya + Indonesia Pusaka karya Alffy Rev. Dalam 

penelitian ini peneliti menemukan informan yang masuk dalam posisi opposition 

yang artinya informan melihat adanya desakralisasi pada aransemen lagu 

kebangsaan Indonesia Raya dan desakralisasi pada visual video klip Indonesia 

Raya karya Alffy Rev ini. Jawaban dari informan dipengaruhi oleh latar 

belakngnya yang merupakan mahasiswa sekaligus aktivis, sehingga dapat 

memaknai suatu fenomena dengan kritis. 

Selain itu ada pula latar belakang lain yang mempengaruhi jawaban 

beberapa informan, yakni latar belakang mereka yang merupakan penggemar 

sejarah dan tidak menyukai genre musik EDM. Bagi informan dalam posisi ini 

lagu kebangsaan Indonesia dan Bendera Merah Putih merupakan lambang negara 

yang sakral, sehingga menurut mereka ada baiknya jika kita tidak mengubah atau 

mengaransemen dengan alasan apa pun. Selain itu sebagian informan juga 

menyatakan bahwa lambang-lambang kebesaran Indonesia di atur dalam Undang-

Undang Nomor 24 Tahun 2009 tentang Bendera, Bahasa, dan Lambang Negara 

serta Lagu Kebangsaan dan Peraturan Pemerintah Republik Indonesia Nomor 44 
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Tahun 1958 tentang Lagu Kebangsaan Indonesia Raya, sehingga penggunaan lagu 

kebangsaan dan bendera harus sesuai dengan hukum yang mengatur.  

Peneliti juga menemukan informan dengan posisi negotiated yang artinya 

informan tidak sepenuhnya mempermasalahkan aransemen lagu kebangsaan 

Indonesia Raya dan visual pada video klip Indonesia Raya karya Alffy Rev ini. 

Informan yang berada dalam posisi negotiated tidak mempermasalahkan apa yang 

dilakukan oleh Alffy Rev dalam video klip Indonesia Raya + Indonesia Pusaka 

karyanya, akan tetapi mereka juga menjelaskan bahwa jika disangkutpautkan oleh 

Undang-Undang Nomor 24 Tahun 2009 tentang Bendera, Bahasa, dan Lambang 

Negara serta Lagu Kebangsaan dan Peraturan Pemerintah Republik Indonesia 

Nomor 44 Tahun 1958 tentang Lagu Kebangsaan Indonesia Raya maka sebaiknya 

Alffy Rev mengikuti hukum tersebut.  

V.2. Saran  

V.2.1. Saran Akademis 

Selain menggunakan metode reception analysis, penelitian ini juga dapat   

dianalisis menggunakan metode lain contohnya semiotika dimana simbol dan 

lambang pada video klip Indonesia Raya + Indonesia Pusaka karya Alffy Rev 

feat. Misellia ini dapat diinterpretasikan satu demi satu oleh peneliti selanjutnya.  

V.2.2. Saran Praktis 

Adanya penelitian ini diharapkan dapat berguna bagi para pemusik atau 

musisi untuk lebih berhati-hati dalam membuat karya yang ada sangkutpautnya 



118 

   

 

 

dengan lambang kebesaran negara Indonesia seperti lagu kebangsaan Indonesia 

Raya dan Bendera Merah Putih. 

V.2.3. Saran Sosial 

Dengan adanya penelitian ini diharapkan masyrakat dapat lebih 

memahami lagi makna lambang negara Indonesia, yakni lagu kebangsaan 

Indonesia Raya dan Bendera Merah Putih. 
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