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BAB 5 

SIMPULAN, KETERBATASAN, DAN SARAN 

 

1.1 Simpulan 

 Penelitianiini dilakukan dengan maksud untukimenganalisis pengaruhidaya 

tarik iklan danicelebrity endorser terhadapiminat beli Mie Sedaap Goreng Korean 

Spicy Chicken. Berdasarkan hasil penelitian ini maka dapat dibuat simpulan yaitu:  

1. Variabelidaya tarik iklaniberpengaruh signifikanipositif terhadap minatibeli 

Mie Sedaap Goreng Korean Spicy Chicken. Haliini bisa dilihat dariiuji tiyang 

menghasilkan bahwad.nilaid.thitungd (3,363) > ttabeld (1,66105), dengandtingkat 

signifikansidsebesard0,0005 <d0,05. Artinya jika semakindtinggiddayadtarik 

iklandyang dimiliki makadtingkat minatdbeli Mie Sedaap Goreng Korean 

Spicy Chicken oleh konsumen juga akan semakin meningkat. 

2. Variabelicelebrity endorser berpengaruh signifikan positif terhadap minat beli 

Miei Sedaap Goreng Korean Spicy Chicken. Hal ini dapat dilihat dari hasil uji t 

yang menunjukan bahwa nilai thitungd (1,730) > ttabeld (1,66105), 

dengandtingkat signifikansidsebesar 0,011 <d0,05. Artinya jika semakin baik 

celebritydendorser yang membintangi iklan, makadtingkat minatdbeli Mie 

Sedaap Goreng Korean Spicy Chickeniakan semakin meningkat. 

3. Variabelidaya tarik iklanidan celebrityiendorser secaraisimultan berpengauh 

signifikanipositif terhadap minatibeli. Hal ini dapat diketahui melalui hasiliuji 

F yangimenunjukan jika nilaiiFhitung sebesar 8,696 > Ftabel 

sebesari2,310ddengan tingkatdsignifikandsebesard0,000< 0,05. dVariabel 

yang dominan mempengaruhi minat beli adalahidaya tarik iklan. 

1.2 Keterbatasan 

Dalam melaksanakan penelitian, peneliti mengalami keterbatasan berupa 

tidak ditetapkannya batasan wilayah penelitian. Jangkauan responden penelitian 

ini sangat luas, yaitu di Indonesia yang hanya disebar melalui media sosial 

Whatsapp dan Instagram. Sehingga hasil yang didapat kurang maksimal karena 

belum menjangkau seluruh wilayah Indonesia. Selain itu peneliti belum 
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menanyakan di kuesioner apakah responden sudah melihat iklan dan 

celebrity endorser pada iklan Mie Sedaap Goreng Korean Spicy Chicken. 

5.3 Saran 

5.3.1 Saran Akademis 

1. Pada 

penelitiandselanjutnyaddapatd,menambahdvariabeldlainnyadsepertidharga 

produk, kualitas produk, citradmerek, kemasan atau variabel lainnya. Karena 

nilai R² dalam penelitian ini sebesar 15,2% terhadap minatdbeli 

yangddapatddijelaskan olehdvariabel dayadtarikdiklanddandcelebrity endorser 

sehingga masih ada 84,8% yang dipengaruhi oleh sebab-sebab yang lain.  

2. Diharapkan pada penelitian selanjutnya untuk menjangkau responden lebih 

luas dan merata dalam menyebarkan kuesioner. Sehingga tidak hanya 

disebarkan melalui Whastapp dan Instagram saja, namun disebarkan melalui 

perantara media sosial lainnya seperti Facebook, Twitter, Line, situs web dan 

lainnya agar hasil penelitian mampu menjadi temuan yang lebihdbaikdlagi. 

5.3.2 Saran Praktis 

Produk mie instan ini memiliki iklan yang menarik dan celebrity endorser 

yang terpercaya sehingga konsumen tidak perlu ragu untuk membelinya dan 

merekomendasikan kepada orang lain. Iklan MiedSedaapdGorengdKoreandSpicy 

Chicken sudah menampilkan keunggulannya dibandingkan mie instan yang 

lainnya. Kemudian lebih baik lagi jika ditambahkan informasi tentang manfaat 

mengkonsumsi MiedSedaapdGorengdKoreandSpicydChicken.   

Celebrity endorser dalam iklan Mie Sedaap Goreng Korean  Spicy Chicken 

yaitu Choi Siwon mampu menarik perhatian kosumen dengan karisma dan 

kredibilitas baik yang dimiliki. Namun Mie Sedaap Goreng Korean Spicy Chicken 

dapat membuat iklan lagi dengan menambah celebrity endorser baru agar mampu 

menyentuh segmen pasar lainnya yang tidak suka dengan KPop, tanpa 

menghilangkan Choi Siwon sebagai celebrity endorser utama 
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