
6.1. KesimpuJan 

BABVI 

KESIMPULAN DAN SARAN 

Berdasarkan analisis dan pembahasan maka dapat disimpulkan sebagai 

berikut: 

I. Berdasarkan analisis Multidimensional, Frestea memiliki eiri tersendiri yaitu 

memiliki aroma melati yang menunjukkan keunggulan dari Frestea, Sosro 

memiliki eiri tersendiri yaitu teh terasa alami, S-tea dan Tekita hampir 

memiliki eiri yang sama yaitu memiliki volume teh yang eukup banyak. 

2. Analisis SWOT menunjukkan bahwa kelemahan Frestea pada volume/isi teh 

botol, dan sub distributor. Kekuatan Frestea terIetak pada rasa aroma melati, 

produk dari Coca Cola dan Nestle. Peluang Frestea adalah besarnya penduduk 

Indonesia, memperIuas jaringan distribusi. Dan ancaman bagi Frestea adalah 

muneul pesaing dengan rasa teh aroma buah dalam kemasan kotak dan botol 

(Fruitea) dan terdapat banyak perusahaan teh botol dengan biaya produk yang 

rendah sehingga mampu menekan hargajual seperti S-tea. 

3. Altematif strategi pemasaran yang dapat dilakukan Frestea adaIah jumlah sub 

distributor yang kurang putensiaI bagi produk Teh betol Prestea lebm 

diperketat. Alasan pemilihan program tersebut adaIah selama ini ba.'1yak sub 

distrilmsi Coca cola yang tidak memenuhi target yang ditetapkan serta biaya 

yang dikeluarkan tidak terIalu besar untuk melakukan strategi ini. 
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