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KESIMPULAN DAN SARAN

V.1. Kesimpulan

Berdasarkan hasil dari penelitian yang dilakukan oleh peneliti mengenai
motif masyarakat Surabaya dalam mengakses channel Youtube BKKBN Official
mengenai program Keluarga Berencana, peneliti sudah mengambil beberapa

kesimpulan.

Terdapat 10 motif yang mendasari masyarakat Surabaya dalam mengakses
channel Youtube BKKBN Official Motif-motif tersebut adalah motif motif social
interaction, motif information seeking, motif pass time, motif entertainment,
motif relaxation, motif expression of opinions, motif communicatory utility, motif
convenience utility, motif information sharing, dan motif knowledge about others.
Motif tertinggi dimiliki oleh motif information sharing/ berbagi informasi dengan
nilai mean sebesar 3,273. Sedangkan motif terendah yaitu ada pada motif pass
time sebesar 2,586. Motif information sharing menjadi yang tertinggi karena
responden menggunakan media sosial untuk saling berbagi informasi satu sama
lain. Dalam hal ini dengan menggunakan media sosial Youtube, responden dapat
berbagi informasi tentang program KB (Keluarga Berencana) kepada teman dan

keluarganya.

Berdasarkan analisis tabulasi silang, pada umur 25-34 tahun sebesar
61,5% memiliki motif information sharing tertinggi dan terendah sebesar 100%.

Jenis kelamin perempuan dengan motif information sharing tertinggi sebanyak
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54,2% dan terendah 75%. Sedangkan pada domisili, motif information
sharing tertinggi terletak pada Surabaya Selatan dengan 28,1% dan terendah pada

Surabaya Barat sebesar 75%.
V.2. Saran

Berkaitan dengan penelitian motif masyarakat Surabaya dalam mengakses
channel Youtube BKKBN Official mengenai program Keluarga Berencana,

berikut saran yang dapat dipertimbangkan:
V.2.1. Saran Akademis

Dalam hal ini diharapkan akan terdapat lebih banyak lagi penelitian
mengenai kegunaan teori uses and gratification mengenai motif. Penelitian
tentang motif dalam lingkup media sosial diharapkan bisa lebih diperkaya dengan

memperbanyak penelitian kuantitatif sejenis.
V.2.2. Saran Praktis

Dapat dijelaskan bahwa platform channel Yotube Bkkbn Official bisa
untuk mempertimbangkan dalam memperlebar sosialisasi kepada masyarakat.
Gencarnya sosialisasi melalui media sosial bisa lebih ditingkatkan kembali agar

masyarakat lebih peka terhadap isu-isu mengenai keluarga berencana.
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