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ABSTRAK 

Aurily Damayanti, NIM 1423016005. Penggambaran Peran Gender Dalam Iklan 

Ramayana “Warna Kebahagiaan Tulusnya Cinta” 

 

Peran gender selalu menggambarkan pria bekerja pada sektor publik dan untuk 

penggambaran seorang ibu bekerja pada sektor domestic.Fenomena tersebut dapat 

dilihat dari berbagai media khusus nya di iklan yang menjadi patokan gambaran 

peran gender di Indonesia ini.Pada Iklan Ramayana  ini mengisahkan bagaimana 

seorang ayah harus berperan ganda karena tidak adanya sosok gambaran 

perempuan dalam iklan tersebut. 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah semiotika Charles Sanders 

Pierce.Dalam metode semiotika Charles Sanders Pierce menekankan pada 

ikon,indeks, dan simbol.Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui penggambaran 

peran gender dalam iklan Ramayana Warna Kebahagiaan Tulusnya Cinta. 

 

Kata kunci: Gender, Peran, Domestik, Publik 
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ABSTRACT 

Aurily Damayanti, NIM 1423016005. Representation of Gender Role in 

Ramayana ad “The Color of Happiness of Sincere Love” 

 

the role of gender has always portrayed men working in the public sector and for 

the depiction of a mother working on the domestic sector. The phenomenon can 

be seen from various of his special media in the advertisement that is the 

benchmark of gender role in Indonesia. In this Ramayana ad tells the story of how 

a father must play a dual role  
 

The method used in this study was semiotics Charles Sanders Pierce. In Semiotic 

method Charles Sanders Pierce emphasizes on icons, indexes and symbols. This 

research aims to find out the portrayal of gender roles in the ads of Ramayana The 

Color of Happiness of Sincere Love 

 

 
Keywords: Gender, Role, Domestic,Public


