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dalam memberi dukungan dan bantuan. Oleh karena itu, peneliti sangat 

terberkati memiliki orang tua, teman-teman, serta dosen-dosen Fakultas 
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pihak yang ikut andil dan berperan dalam proses penyelesaian skripsi ini. 

Terutama untuk kedua orangtuaku, masih panjang perjalanan dan masih 

banyak cara yang belum peneliti lakukan untuk membahagiakan 
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pengorbanan kedua orangtuaku.  
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ABSTRAK 

Christina Tatyana Lantu NRP.1423016167. Analisis Isi Pesan Internet 

Meme Mengenai Isu Sosial Kandidat Capres Jokowi dan Prabowo Pada 

Fanpage Facebook Humor Politik dan Meme Comic  Politik Selama Masa 
Kampanye 23 September 2018  - 13 April 2019.  

 Pemilihan Presiden di tahun 2019 ini memiliki dua pasang calon. 

Calon pertama adalah Jokowi - Maruf Amin, yang kedua adalah Prabowo - 

Sandiaga. Dengan berlangsungnya moment terbesar dan terpenting politik 

di tahun 2019, banyak sekali meme yang beredar dikalangan khalayak luas 

melalui media sosial. Meme tentang calon Presiden Jokowi dan Prabowo 

semakin bermunculan. Baik itu bertujuan untuk humor semata, hingga yang 

berbau negatif. Media sosial yang digunakan ialah Facebook, karena 

menurut survei yang diperoleh peneliti menjadi media sosial nomor satu 

yang digunakan khalayak luas. Dalam Facebook terdapat fanpage yang 

dipilih untuk diteliti yaitu Humor Politik dan Meme Comic Politik. Yang 

merupakan pendukung dari Capres Jokowi dan Prabowo.  

 Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah Laswell, internet 

meme, isu sosial, karakter pesan kampanye, media sosial, dan analisis isi. 

Pendekatan penelitian yang digunakan adalah kuantitatif. Metode yang 

digunakan analisis isi. Total keseluruhan  Meme dari fanpage Humor Politik 

dan Meme Comic Politik adalah 133 meme. Hasil yang diperoleh dalam 

penelitian ini menunjukkan bahwa banyak Isu sosial SARA yang dibahas 

dalam fan page Humor Politik dan Meme Comic Politik. Serta banyak 

karakter pesan persuasi dalam fanpage Humor Politik, dan karakter pesan 

citra dalam fan page Meme Comic Politik.  

 

Kata Kunci: Jokowi, Prabowo, Internet Meme, Isu Sosial, Fan page Humor 
Politik dan Meme Comic Politik 
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ABSTRACT 

Christina Tatyana Lantu NRP.1423016167. Analysis Of Meme Internet 

Message On Social Issues Of Candidate Of Presidentil Candidate Jokowi 

And Prabowo On Fan Page Facebook Humor Politik And Meme Comic 

Politik During The Campaign Period of 23 September-13 April 2019. 

           The Presidential Election in 2019 has two pairs of candidates. The 

first candidate is Jokowi - Maruf Amin, the second is Prabowo - Sandiaga. 

With the biggest and most important political moment taking place in 2019, 

a lot of memes are circulating among a wide audience through social media. 

Memes about candidates for President Jokowi and Prabowo are increasingly 

popping up. Both aim for humor alone, to those that smell negatively. 

Social media used is Facebook, because according to a survey obtained by 

researchers to be the number one social media used by a wide audience. On 

Facebook there is a fanpage chosen for research,namely Political Humor 

and Political Comic Meme. Which is a supporter of Candidates Jokowi and 

Prabowo. 

 

          Theories used in this research are Laswell, internet memes, social 

issues, the character of campaign messages, social media, and content 

analysis. The research approach used is quantitative. The method used 

content analysis. The total memes of the Political Humor and Political 

Meme memes are 133 memes. The results obtained in this study indicate 

that many SARA social issues are discussed in the Political Humor and 

Meme Comic Politics fan pages. As well as many of the characters of 

persuasion messages in the Political Humor fanpage, and the charac ters of 

image messages on the Political Meme Comic fan page. 
 

Keyword: Jokowi, Prabowo, Internet Memes, Social Issues, Fan page 

Humor Politik and Fan Page Meme Comic Politik 

 

 


