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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis pengaruh kebutuhan akan
keunika, presentasi diri, dan sikap fuungsi sosial terhadap niat pembelian konsumen tas
Michael Kors di Tunjungan Plaza Surabaya. Penelitian ini merupakan penelitian kausal
menggunakan metode survei. Teknik pengambilan sampel yang digunakan adalah
nonprobability sampling dengan metode purposive sampling. Sampel yang digunakan sebesar
100 responden. Sampel dalam penelitian ini adalah konsumen yang telah melakukan
pembelian tas Michael Kors di Tungan Plaza Surabaya. Teknik analisis yang digunakan
adalah SEM dengan program LISREL.

Hasil analisis ini menunjukkan bahwa Presentasi Diri dan Fungsi Sikap Sosial
memiliki pengaruh positif signifikan terhadap Niat Pembelian tas Michael Kors di Tunjungan

Plaza Surabaya.

Kata Kunci: Kebutuhan akan Keunikan, Presentasi Diri, Fungsi Sikap Sosial, Niat

Pembelian.
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The Influence of Need for Uniqueness, Self Presentation, Social Function Attitude towards

Consumer Purchase Intention of Michael Kors Handbag in Tunjungan Plaza Surabaya

ABSTRACT

This study aims to examine and analyze the influence of need for uniqueness, self
presentation, social function attitudes, and purchase intention of Michael Kors Handbag in
Tunjungan Plaza Surabaya.

This research is a causal research using survey method. Sampling technique used is
nonprobability sampling with purposive sampling method. The sample used is 100
respondents. The sample in this research is consumers who have complained to Lazada. The
analysis technique used is SEM with LISREL program.

The results of this analysis indicate that self presentation, social function attitudes
have a significant positive effect on consumer purchase intention in Michael Kors Tunjungan

Plaza Surabaya.

Keywords: Need for Uniqueness, Self Presentation, Social Function Attitudes, Purchase

Intention.
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