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BAB V 

PENUTUP 

V.1 Kesimpulan 

 Berdasarkan rumusan masalah yang diteliti oleh penulis dan 

didapatkan hasil melalui analisis variabel sikap dan tabulasi silang, maka 

secara keseluruhan sikap followers @bashamarket mengenai event “Limbo” 

Basha Market adalah cenderung positif, dengan total mean sebesar 3,064. 

Hal tersebut menunjukkan followers @bashamarket menyukai event Limbo 

Basha Market yang diadakan oleh Bencmark. Hasil tersebut diperoleh 

dengan cara diukur dengan indikator  mengenai aspek keberhasilan event, 

yaitu lokasi, kompetisi, hiburan, biaya, dan cuaca. 

Event Limbo Basha Market ini diukur dengan aspek Lokasi yaitu 

dengan melihat apakah event tersebut diadakan di lokasi yang mudah 

dijangkau masyarakat. Aspek kompetisi diukur dengan cara melihat 

bagaimana event tersebut dipromosikan agar dapat menarik perhatian 

masyarakat. Aspek hiburan diukur dengan cara bagaimana suatu event dapat 

memberikan suatu hiburan untuk menarik perhatian masyarakat. Aspek 

biaya diukur melalui apakah event tersebut dipungut biaya atau tidak. Yang 

terakhir adalah aspek cuaca, yaitu diukur dengan melihat apakah cuaca pada 

saat event berlangsung sedang baik atau tidak, karena aspek cuaca cukup 

menentukan keberhasilan suatu event. 
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V.2 Saran 

 Berdasarkan hasil penelitian yang diperoleh peneliti tentang sikap 

followers @bashamarket mengenai event Limbo Basha Market adalah 

positif, maka peneliti memberikan saran sebagai berikut: 

 V.2.1 Saran Akademis 

1. Penelitian mengenai event dikaji lebih dalam dengan 

metode penelitian kualitatif, agar menemukan 

temuan-temuan baru yang dapat memberikan inovasi-

inovasi baru kedepannya mengenai pengadaan event 

V.2.2 Saran Praktis 

1. Peneliti memberikan saran kepada Benchmark untuk 

dapat mengadakan event yang menghadirkan konsep-

konsep baru, sehingga diharapkan dapat membantu 

memajukan industri makanan maupun fashion terbaik 

karya Indonesia. 

2. Peneliti memberikan saran kepada Pemerintah 

Indonesia agar dapat mendukung event-event yang 

bertemakan tematik dan mengedukasi agar 

pelaksanaan event dapat berjalan dengan lancer, serta 

ke depannya akan muncul produk-produk makanan 

dan fashion kelas dunia yang mendominasi di pasar 

Indonesia, sehingga menumbuhkan rasa cinta 

terhadap produk lokal. 

3. Peneliti juga memberikan saran kepada para peneliti 

selanjutnya untuk dapat mengembangkan penelitian 

mengenai event-event semacam Basha Market 



85 
 

menggunakan metode penelitian studi kasus 

(kualitatif), sehingga melalui metode penelitian 

mendalam tersebut, akan lebih terkuak lagi gaya 

hidup masyarakat Surabaya itu seperti apa secara 

detail. 
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