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ABSTRAK 

 

Yunia Rahmawati. 1423015150. Penggambaran Laki-laki Metroseksual 

dalam Iklan Nature Republic Bamboo Charcoal Nose&T-zone Pack versi 

EXO. 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana secara 

deskriptif gambaran laki-laki metroseksual dalam iklan Nature Republic 

Bamboo Charcoal nose and t-zone pack versi EXO. Gambaran laki-laki 
yang dimaksud ialah gambaran laki-laki metroseksual yang ada di Korea 

Selatan. Seperti yang diketahui bahwa kosmetika ialah suatu produk 

perawatan yang lebih dekat dengan sosok perempuan, namun kini diketahui 

pula laki-laki juga mulai menggunakan. Laki-laki biasanya tidak jauh dari 

kata maskulin yang melekat pada sosoknya telah memilikki perhatian lebih 

pada penampilannya, bisa saja hal tersebut merupakan laki-laki masa kini 

yang telah mengalami pergesaran maskulinitas dari yang lama ke 

maskulinitas yang baru atau bisa disebut dengan metroseksual. Penelitian 

ini menggunakan teknik pengumpulan data dengan cara mengambil 

potongan gambar atau scene-scene yang ada pada iklan. Menggunakan 

metode analisis Semiotik Charles Sanders Peirce dengan pendekatan 

deskriptif kualitatif. 
Hasil analisis penelitian Penggambaran Laki-laki Metroseksual dalam Iklan 

Nature Republic Bamboo Charcoal Nose&T-zone Pack versi EXO, adalah 

apa yang digambarkan dalam iklan dengan realitas di Korea Selatan ialah 

sama. Laki-laki Korea Selatan memiliki gaya hidup modern, berpenampilan 

stylish, juga menggunakan kosmetika layaknya seorang idola Kpop.  

 

Kata Kunci: Laki-laki, Metroseksual, Iklan, Kosmetika, Korea Selatan. 
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ABSTRACT 

 

Yunia Rahmawati. 1423015150. The Representation of Metrosexual men in 

Nature Republic ads Bamboo Charcoal Nose&T-zone Pack EXO version. 

This research aims to find out how the representation-description 

of metrosexual men in the Nature Republic ads Bamboo Charcoal nose and 

t-zone pack version of EXO. The description of men in question is a 

description of metrosexual men in South Korea. As is known that cosmetics 
is a treatment product that is closer to the female figure, but now it is also 

known that men also start using. Men are usually not far from the masculine 

word attached to their figure, they have more attention to their appearance, 

it could be that this is a man of today who has experienced a shift of 

masculinity from the old to the new masculinity or metrosexual. This study 

uses data collection techniques by taking pieces of images or scenes in the 

ad. Using Charles Sanders Peirce's Semiotic analysis method with a 

qualitative descriptive approach. 

The results of the research analysis of the Metrosexual Men's in Nature 

Republic Ads Bamboo EXO Charcoal Nose & T-zone Pack, is that what is 

described in the advertisement with the reality in South Korea is the same. 

South Korean men have a modern lifestyle, stylish appearance, also use 

cosmetics like a Kpop idol. 

 

 

Keyword: Men, Metrosexual, Advertising, Cosmetics, South Korea 

 


