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V BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

V.1 Kesimpulan 

Berdasarkan hasil temuan data pembahasan yang ditemukan peneliti 

adalah motif  tertinggi masyarakat Surabaya menonton sinetron Orang Ketiga 

di SCTV adalah motif pembelajaran sosial dengan rata-rata 2,81, motif kedua 

adalah motif kebiasaan dengan rata-rata 2,65, motif ketiga adalah motif 

keseruan sosial dengan rata-rata 2,45 dan motif terakhir adalah motif pelarian 

dengan rata-rata 2,20. Terlihat perbedaan rata-rata yang signifikan antara 

motif tertinggi sampai terendah, khususnya untuk motif pelarian. Hal ini 

disebabkan pada motif pelarian responden tidak setuju dengan bentuk pelarian 

motif tersebut, menurut mereka menonton sinetron justru mendekatkan 

anggota-anggota keluarga bukan malah semakin merenggangkan.  

Jika biasanya sinetron dianggap hanya program  hiburan saja, namun 

justru sinetron Orang Ketiga selain menyajikan hiburan  justru lebih 

menonjolkan sisi pembelajaran sosial. Dalam hal ini pesan yang ingin 

diberikan kepada penonton adalah bagaimana cara menjaga keutuhan rumah 

tangga agar terhindar dari hal perselingkuhan yang bisa menyebabkan 

perpisahan. Selain itu sinetron  ini berbeda dari sinetron dengan tema 

perselingkuhan lainnya , karena  mengambil sudut pandang wanita sebagai 

pelaku yang tidak selalu antagonis namun juga bisa menjadi protagonis.  
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Dalam tabulasi silang, hal yang menarik adalah pendidikan terakhir 

responden justru adalah S-2 yang menonton sinetron Orang Ketiga dengan 

motif pembelajaran sosial. Selain itu di temukan juga dalam pekerjaan 

responden selain ibu rumah tangga ternyata responden dengan latar belakang 

wiraswasta menonton sinetron Orang Ketiga dengan motif pembelajaran 

sosial. 

V.2 Saran 

Saran pada penelitian ini meliputi saran akademis dan saran praktis. Saran 

akademisnya adalah penelitian ini hanya sebatas ingin mengetahui motif 

masyarakat Surabaya menonton sinetron Orang Ketiga di SCTV. Diharapkan 

untuk penelitian selanjutnya bisa di teliti hingga tingkat kepuasan masyarakat 

Surabaya dalam menonton sinetron Orang Ketiga di SCTV. Selain itu 

penelitian ini harusnya bisa di lakukan pada kota lain di Indonesia, tidak 

terbatas hanya pada Kota Surabaya. 

Saran praktis pada penelitian ini adalah di harapkan production house 

sinetron di Indonesia lebih mengedepankan nilai-nilai pembelajaran sosial 

yang harusnya terkandung dalam sinetron. Selain itu lebih berhati-hati dalam 

adegan-adegan yang mengandung kekerasan atau dilarang oleh Komisi 

Penyiaran Indonesia. 
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