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BAB 5 

SIMPULAN DAN SARAN 

 

5.1 Simpulan  

Berdasarkan hasil penelitian dan pembahasan yang sesuai tujuan 

hipotesis dengan menggunakan regresi linear berganda, maka dapat ditarik 

simpulan sebagai berikut : 

1. Hipotesis 1 yang menyatakan bahwa sertifikasi halal berpengaruh 

terhadap minat beli produk makanan Restoran Solaria di Surabaya dapat 

diterima. Pengaruh tersebut positif (searah) dan signifikan, berarti 

semakin baik sertifikasi halal yang dimiliki oleh Restoran Solaria dapat 

meningkatkan minat beli konsumen Restoran Solaria di Surabaya. 

2. Hipotesis 2 yang menyatakan bahwa kesadaran halal berpengaruh 

terhadap minat beli produk makanan Restoran Solaria di Surabaya dapat 

diterima. Pengaruh tersebut positif (searah) dan signifikan, berarti 

semakin tinggi kesadaran halal yang dimiliki oleh konsumen pada 

Restoran Solaria, maka dapat meningkatkan minat beli konsumen 

Restoran Solaria di Surabaya. 

3. Hipotesis 3 yang menyatakan bahwa kualitas produk berpengaruh 

terhadap minat beli produk makanan Restoran Solaria di Surabaya dapat 

diterima. Pengaruh tersebut positif (searah) dan signifikan, berarti 

semakin baik kualitas produk yang dimiliki oleh Restoran Solaria dapat 

meningkatkan minat beli konsumen Restoran Solaria di Surabaya. 
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5.2 Saran  

Berdasarkan simpulan yang telah ditetapkan dapat diberikan beberapa 

saran sebagai berikut : 

1. Saran Akademis 

a. Untuk meningkatkan minat beli produk makanan pada restoran 

Solaria bagi konsumen muslim, selain mempertahankan kualitas, 

kuantitas makanan serta kualitas kemasan produk, restoran juga 

menjaga dan menjamin kehalalan produk dengan cara memastikan 

produk yg dijual adalah halal untuk dikonsumsi konsumen muslim. 

b. Sertifikasi halal pada restoran tidak menjamin minat beli untuk 

konsumen non-muslim karena mereka cenderung untuk memilih 

produk dengan kualitas dan kuantitas makanan serta kualitas 

kemasan produk, sehingga untuk meningkatkan minat beli 

disarankan untuk meningkatkan atau mempertahankan kualitas yang 

sudah ada, menambah varian menu makanan, dan memberikan 

diskon pada momen-momen tertentu. 

2. Saran Praktis 

a. Diharapkan kepada pihak restoran untuk memasang logo halal di 

setiap outlet restoran Solaria yang bertujuan untuk memberikan 

informasi kepada konsumen bahwa seluruh produk makanan yang 

dijual oleh restoran Solaria halal untuk dikonsumsi. Dengan 

demikian, hal tersebut dapat meningkatkan minat beli konsumen. 

b. Diharapkan kepada pihak restoran untuk selalu bertanggung jawab 

dalam ketersediaan produk makanan halal dengan cara 

menampilkan bahan-bahan makanan yang digunakan di dalam 
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daftar menu makanan, sehingga dapat berpengaruh besar terhadap 

peningkatan minat beli konsumen. 

c. Diharapkan kepada pihak restoran untuk lebih meningkatkan 

kualitas daya tahan kemasan produk jika dibawa pulang dengan 

menggunakan kemasan dengan kualitas yang baik sesuai dengan 

standar Kementrian Kesehatan, sehingga kemasan tersebut dapat 

bertahan lama dan tidak merusak cita rasa makanan Restoran Solaria 

di Surabaya. 
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