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BAB 5 

SIMPULAN, KETERBATASAN, DAN SARAN 

 

5.1. Simpulan 

 Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan, maka dapat 

disimpulkan bahwa proprietary cost dan struktur modal tidak 

berpengaruh signifikan terhadap pengungkapan variasi pertumbuhan 

laba antar segmen. Proprietary cost tidak berpengaruh terhadap 

pengungkapan variasi pertumbuhan laba antar segmen karena 

lingkungan persaingan perusahaan tidak mempengaruhi manajemen 

dalam melakukan pengungkapan informasi mengenai variasi 

pertumbuhan laba antar segmen. Sama halnya dengan struktur modal 

tidak berpengaruh terhadap pengungkapan variasi pertumbuhan laba 

antar segmen karena proporsi hutang yang tinggi membuat manajemen 

tidak termotivasi untuk mengungkapkan laporannya dengan lengkap.  

 Agency cost berpengaruh negatif siginifikan terhadap 

pengungkapkan variasi pertumbuhan laba antar segmen. Hal ini 

dikarenakan pemegang saham mengurangi pengawasan terhadap 

manajer sehingga manajer tidak mengungkapkan informasi segmen 

secara lengkap terutama informasi variasi pertumbuhan laba antar 

segmen selain itu juga dampak dari biaya agensi yaitu residual loss 

serta banyak perusahaan sampel yang menggunakan kasnya dalam 

berinvestasi pada suatu proyek tertentu. 

 Pertumbuhan perusahaan berpengaruh negatif siginifikan 

terhadap pengungkapkan variasi pertumbuhan laba antar segmen. 

Pertumbuhan perusahaan yang baik membuat manajemen akan 
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mengungkapkan informasi variasi pertumbuhan laba antar segmennya 

lebih lengkap, namun karena investor tidak melihat pertumbuhan 

perusahaan sebagai suatu informasi yang patut dipertimbangkan selain 

itu masih terdapatnya kompetitor yang dapat meniru strategi 

perusahaan sehingga manajemen tidak mengungkapkannya secara 

lengkap.  

 

5.2. Keterbatasan 

 Penelitian ini tidak terlepas dari keterbatasan dalam 

menganalisis hasil penelitian, diantaranya: 

1.  Dari empat faktor yang diteliti hanya 1 faktor yaitu agency cost  

yang terbukti berpengaruh terhadap pengungkapan pengungkapan 

variasi pertumbuhan laba antar segmen sesuai hipotesis yang 

diajukan, sedangkan 3 faktor lainnya tidak terbukti, sehingga 

diduga masih ada faktor lain di luar variabel penelitian yang diuji. 

2. Sampel perusahaan manufaktur yang diambil dalam penelitian ini 

adalah perusahaan manufaktur yang terdaftar di BEI dengan 

menggunakan beberapa kriteria tertentu, sehingga dari sekitar 150 

perusahaan manufaktur hanya diperoleh 29 perusahaan manufaktur 

sebagai sampel penelitian, 121 perusahaan lainnya tidak masuk 

dalam sampel penelitian karena kebanyakan perusahaan tidak 

lengkap dalam mengungkapkan informasi segmen pada laporan 

segmennya, sehingga hasil penelitian belum dapat mewakili 

seluruh perusahaan manufaktur. 
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5.3. Saran 

 Dari keterbatasan penelitian, terdapat beberapa saran yang 

dapat dipertimbangkan untuk penelitian selanjutnya, yaitu: 

1. Dapat menambah variabel-variabel lain di luar penelitian yang 

diduga berpengaruh terhadap pengungkapan variasi pertumbuhan 

laba antar segmen, seperti: profitabilitas, biaya agensi dengan 

proksi rasio penggunaan asset (Afrianuh, 2015), jumlah segmen, 

return on sales variance, dan ukuran perusahaan (Bestari dan 

Siregar, 2012) 

2.  Dapat merubah kriteria sampel penelitian, seperti merubah kriteria 

perusahaan manufaktur memiliki data terkait variabel-variabel 

yang digunakan dalam penelitian, yaitu total aset segmen, 

penjualan bersih segmen, beban operasi, segmen, laba operasi 

segmen dan laba bersih segmen, sehingga diharapkan sampel 

penelitian menjadi lebih banyak. 
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