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ABSTRAK 

 

Yonatan Candra NRP. 1423014075. Motif Remaja Surabaya Dalam 

Menggunakan Hashtag AsliSuroboyo di Instagram. 

 Penelitian ini berfokus pada Motif Remaja Surabaya Dalam 

Menggunakan Hashtag AsliSuroboyo di Instagram. Asli Suroboyo 

merupakan sarana media partner, media iklan booster usaha atau produk. 

Teori Uses and Gratifications merupakan salah satu teori yang banyak 

digunakan dalam penelitian tentang media. Teori ini memberikan 

perhatian pada apa yang dilakukan khalayak terhadap media. Untuk 

mendapat hasil penelitian ini peneliti menggunakan motif penggunaan 

media yang didasarkan pada pendapat McQuail yaitu Motif Informasi, 

Motif Identitas Pribadi, Motif Integrasi dan Interaksi Sosial, Motif 

Hiburan.  

 Penelitian ini menggunakan metode survey, dengan teknik 

purposive sampling, sehingga didapatkan kriteria yang sesuai dengan 

penelitian ini. Hasil penelitian menunjukan dari 100 responden 

kebanyakan menggunakan hashtag Asli Suroboyo di Instagram dengan 

adanya motif Hiburan, dengan hal ini responden sebagian besar setuju 

atas pernyataan dari peneliti terkait aktivitas mencari hiburan dengan 

menggunakan hashtag Asli Suroboyo. 

 

Kata Kunci:  

Motif, Uses and Gratification, Remaja Surabaya, Hashtag, Instagram   
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ABSTRACT 

 

Yonatan Candra NRP. 1423014075. Motive of Surabaya Teens using 

hashtag AsliSuroboyo on Instagram 

 This research focuses on Motive of Surabaya Teens using hashtag 

AsliSuroboyo on Instagram. AsliSuroboyo is a media partner, advertising 

media booster bussiness or product. Uses and Gratifications theory is one 

of the most widely used theories in media research. This theory gives 

attention to what the audience does to the media. To obtain the result of 

this research, researcher using motive of media usage based on McQuail’ 

statement, that is Information Motives, Personal Identity Motives, 

Integration and Social Interactions Motives, and Entertainment Motives.  

 This research use survey method, with purposive sampling 

technique, with the result that researcher get the criteria according this 

research.  The results showed that 100 respondents mostly use the 

Hashtag AsliSuroboyo on instagram with Entertainment Motives, 

according to this results, most of the respondents agree on the statement 

from the researcher that activity of looking for entertainment is using the 

hashtag AsliSuroboyo. 

 

Keyword : 

Motives, Uses and Gratification, Surabaya Teens, Hashtag, Instagram 

 


