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ABSTRAK 

Vinson Vanda U., NRP 1423013010. PENERIMAAN REMAJA PEROKOK 
AKTIF MENGENAI BAHAYA MEROKOK MELALUI IKLAN KORPORAT 
KEMENKES RI TAHUN 2014-2016 DI TELEVISI, Fakultas Ilmu 
Komunikasi Universitas Katolik Widya Mandala Surabaya, 2017. 

Tujuan kegiatan public relations (PR) adalah untuk menciptakan 
komunikasi dua arah dengan menyebarkan informasi dari organisasi kepada 
publiknya dan menyalurkan opini publik kepada organisasi. Kegiatan ini 
dilakukan oleh Kemenkes RI dalam sosialisasi bahaya merokok melalui 
sebuah kampanye yang berupa iklan, khususnya pada remaja. Hal ini 
dikarenakan remaja menempati urutan pertama dalam jumlah perokok aktif 
di Indonesia. Tujuan dari kampanye ini adalah untuk menyadarkan perokok 
aktif akan bahaya merokok, baik perokok aktif, perokok pasif, dan 
dampaknya terhadap seluruh jaringan dan organ vital tubuh. Peneliti hendak 
mengetahui bagaimana penerimaan remaja perokok aktif mengenai bahaya 
merokok dalam iklan Kemenkes RI tahun 2014-2016, yang dibagi dalam 
dominant code, negotiated code, dan oppositional code. 

Peneliti melihat informan remaja cenderung lebih banyak 
menempatkan posisi dominan dalam melihat pesan bahaya merokok dalam 
iklan Kemenkes tahun 2014-2016, dimana mereka menganggap bahaya 
merokok memang sesuai dengan apa yang ditampilkan dalam iklan. 
Sebagian dari mereka juga memiliki pengalaman pribadi terkait bahaya 
merokok, baik melihat orang lain maupun merasakan sendiri. 

 

Kata kunci: Remaja, Perokok Aktif, Bahaya Merokok, Iklan Korporat, 
Reception Analysis 
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ABSTRACT 

Vinson Vanda U., NRP 1423013010. ACCEPTANCE OF ADOLESCENT 
ACTIVE SMOKER ABOUT SMOKING DANGER THROUGH 
CORPORATE ADVERTISEMENT RI YEAR 2014-2016 IN 
TELEVISION, Faculty of Communication Sciences of Widya Mandala 
Catholic University Surabaya, 2017. 

The purpose of Public Relations (PR) activity is to create two-way 
communication by disseminating information from the organization to the 
public and channeling public opinion to the organization. This activity is 
conducted by the Ministry of Health RI in the socialization of the dangers of 
smoking through a campaign in the form of advertising, especially in 
adolescents. This is because adolescents ranks first in the number of active 
smokers in Indonesia. The purpose of this campaign is to awaken active 
smokers to the dangers of smoking, both active smokers, passive smokers, 
and their impact on the body's vital tissues and organs. Researchers want to 
know how the acceptance of active adolescent smokers about the dangers of 
smoking in the advertisement Ministry of Health RI 2014-2016, which is 
divided into dominant code, negotiated code, and oppositional code. 

Researchers see adolescent informants tend to place more 
dominant positions in viewing messages of danger of smoking in Ministry 
of Health RI advertising 2014-2016, where they consider the danger of 
smoking is in accordance with what is displayed in the ad. Some of them 
also have personal experiences related to the dangers of smoking, whether 
they see others or feel personal. 

 

Keywords: Adolescent, Active Smoker, Smoking Danger, Corporate 
Advertising, Reception Analysis 
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