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ABSTRAK 

 

Finan Siana Aprilita NRP.1423013116. TINGKAT PENGETAHUAN 

PEMILIH PEMULA DI SURABAYA TENTANG PARTAI POLITIK 

MELALUI IKLAN POLITIK. 

 

Tingginya angka golput di Surabaya dan tingginya belanja iklan 

politik di Indonesia menjadi dasar penulisan skripsi ini. Salah satu tugas 

Public relations adalah meningkatkan pemahaman melalui pengetahuan. 

Selain itu Public relations juga menjadi jembatan penghubung antara 

pihak internal dan eksternal.  Mejaga hubungan dan meningkatkan 

pemahaman mengenai partai politik dapat dilakukan melalui iklan politik. 

Dalam penelitian ini peneliti ingin melihat bagaimana tingkat 

pengetahuan pemilih pemula di Surabaya tentang partai politik melalui 

iklan politik. Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode 

desriptif kuantitatif karena peneliti ingin menggambarkan tingkat 

pengetahuan pemilih pemula di Surabaya tentang partai poltik melalui 

iklan politik yang dimuat dalam media. Dalam pengumpulan data peneliti 

menggunakan teknik survey karena peneliti ingin mengumpulkan data 

yang jumlahnya besar dan analisis data sosial bersifat sangat terstruktur 

dan mendetail melalui kuesioner sebagai instrumen utama untuk 

mendapatkan informasi dari sejumlah responden yang diasumsikan 

mewakili populasi secara spesifik. 

Secara keseluruhan hasil dari penelitian menunjukan tingkat 

pengetahuan pemilih pemula di Surabaya tentang partai politik melalui 

iklan politik yaitu sedang.  Hal tersebut tampak pada indikator nama 

partai, logo partai, tagline partai, iklan politik ID, iklan politik resolusi, 

dan media. Sedangkan pada indikator iklan argumen  pengetahuan 

responden rendah. 

Partai politik yang paling dikenal ialah Partai Demokrasi 

Indonesia Perjuangan dan media beriklan yang paling dikenal adalah 

televisi dan sosial media. 

 

 

Kata kunci : tingkat pengetahuan, partai politik, pemilih pemula, iklan 

politik.
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ABSTRACT 

 

Finan Siana Aprilita NRP.1423013116. LEVEL KNOWLEDGE OF 

BEGINNER VOTER IN SURABAYA ABOUT POLITICAL 

PARTIES THROUGH POLITICAL ADVERTISING. 

The high number of abstain in Surabaya and the high spending 

of political advertising in Indonesia became the basis of writing this 

thesis. One of the tasks of Public relations is to increase understanding 

through knowledge. In addition Public relations is also a bridge between 

the internal and external parties. Maintaining relationships and 

increasing understanding of political parties can be done through 

political advertising. In this study, researchers want to see how the level 

of knowledge of beginner voters in Surabaya about political parties 

through political advertising. The method used in this research is 

descriptive quantitative method because researchers want to describe the 

level of knowledge of beginner voters in Surabaya about the political 

party through political advertisements contained in the media. In the 

data collecting researchers using survey techniques because researchers 

want to collect large amount of data and analysis of social data is very 

structured and detailed through the questionnaire as the main instrument 

to obtain information from a number of respondents who are assumed to 

represent the specific population. 

Overall the results of the research show the level of knowledge 

of beginner voters in Surabaya about political parties through political 

advertising is medium. This can be seen in party name indicator, party 

logo, party tagline, political ID advertisement, political advertisement of 

resolution, and media advertising. While the indicator of the argument 

advertising knowledge of low knowlegne.  

The best known poliical parties are the Partai Demokrasi 

Indonesia Perjuangan (PDIP).  The best known political parties are and 

the most and the most well known advertising media are television and 

social media. 

 

Keywords: level of knowledge, political party, beginner voter, political 

advertisement. 


