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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

 

V.1. Kesimpulan 

 Hasil interpretasi tanda pada Iklan Oriflame versi 

“Oriflame Changes Lives”, menunjukkan perempuan belum 

sepenuhnya bebas, peran perempuan dalam hal pekerjaan dan 

hubungan dengan keluarga. 

 Pada hal peran di bidang pekerjaan sendiri digambarkan 

secara teratur dari segi pekerjaan yang dilakukan oleh kaum 

perempuan. Di sini hal yang dimaksud adalah mencakup pekerjaan 

yang dilakukan oleh kaum perempuan yang rata-rata melakukan 

pekerjaan ringan, seperti bekerja di kantor, sampai-sampai 

perempuan bekerja memasarkan produk Oriflame yang bisa 

dilakukan pula di rumah. Hal tersebut menunjukkan para kaum 

perempuan sekalipun bisa berkarier, tetapi belum sepenuhnya 

bebas. 

 Lalu yang kedua dalam segi hubungan dengan keluarga, 

iklan ini  ingin menunjukkan bahwa mereka ingin memperlihatkan 

jika kaum perempuan juga bisa berkarier untuk memenuhi 

kebutuhan keluarga.   

 Peneliti melihat iklan ini ingin menunjukkan jika mereka 

peduli akan kesetaraan gender, tetapi setelah di teliti kembali hal 

tersebut justru tidak sesuai. Perempuan yang di konstruksikan oleh 
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media dalam hal ini iklan Oriflame, ingin menunjukkan kaum 

perempuan yang bisa bebas berkarier, tetapi justru mereka juga 

harus bertanggungjawab akan keluarga mereka. 

V.2. Saran 

 V.2.1. Saran Akademik 

Saran untuk penelitian selanjutnya khususnya pada 

konsentrasi di bidang media agar lebih mengkaji fenomena yang 

ada di media massa khususnya dalam hal ini iklan, selain iklan 

juga dapat meneliti majalah ataupun berita di surat kabar. Metode 

yang digunakan bisa dengan metode semiotika milik Barthes 

maupun John Fisk, karena melalui metode tersebut media iklan 

dapat dinilai secara langsung oleh peneliti. 

 V.2.2. Saran Praktis 

Bagi para pemilik produk yang ingin beriklan melalui 

media massa khususnya yang membahas mengenai fenomena yang 

terbaru, sebaiknya melihat kenyataan di masyarakat saat ini dan 

menganalisis melalui segi verbal dan non verbalnya. Karena 

pembuat iklan harus menampilkan realitas yang ada dan tidak ada 

konstruksi yang dibentuk dalam fenomena iklan yang di buat. 
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