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BAB V 

PENUTUP 

 

V.1. Kesimpulan 

Berdasarkan hasil pembahasan pada bab IV.  Dapat disimpulkan 

bahwa penggambaran  perempuan dalam video klip Blank Space adalah 

perempuan yang digambarkan berpenampilan glamour, dalam arti 

penampilan glamour perempuan yang menggunakan perhiasan dan gaun 

yang mewah menunjukan kesuksesan lelaki dalam hal finansial, semakin 

perempuan berpenampilan glamour maka semakin tinggi pula “kelas” lelaki 

yang “memiliki” perempuan tersebut. Perempuan juga terobsesi pada lelaki 

membuat perempuan menjadi sosok yang lemah dan tidak dapat 

jauh/ditinggalkan oleh lelaki dalam hubungan percintaan, obsesi perempuan 

tersebut membuat dirinya menjadi sosok yang dianggap emosianal dan 

mudah cemburu terhadap tindakan lelaki, terlihat dari tindakan berlebihan 

dari perempuan saat dirinya merasa disakiti, meskipun lelaki menanggap hal 

itu adalah masalah kecil dan  mengutamakan pemikiran rasional daripada 

perasanaan. Perempuan menjadi objek yang dipergunakan dan melengkapi 

sosok lelaki, hal ini terlihat dari seluruh bagian tubuh perempuan yang dapat 

dieksploitasi untuk memuaskan hasrat dari lelaki, dan juga kedudukan 

perempuan tidak lebih tinggi dari lelaki. Lelaki selalu menjadi sosok yang 

dianggap memiliki kekuatan dan kekuasaan terhadap perempuan, yang 

diperlihatkan dari lelaki selalu menjadi orang yang memimpin dan 

mengontrol perempuan dalam segala hal. 
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V.2. Saran 

V.2.1 Saran Akademis 

Melalui penelitian ini, peneliti menyarankan agar 

penelitian Penggambaran Perempuan dalam Video Klip “Blank 

Space” bisa dikembangkan dengan metode-metode lainnya seperti 

studi kasus, metode penelitian teks lainnya, hingga analisis 

audiens. Mengingat fenomena mengenai gender dan patriarki 

adalah fenomena yang sudah sangat mendasar dalam kehidupan 

sosial. 

V.2.2. Saran Praktisi 

Mencapai keadilan gender adalah hal yang sangat sulit 

untuk diwujudkan, mengingat masing-masing orang digerakan 

oleh pemahaman mereka tentang tentang gender melalui media dan 

isinya. Oleh sebab itu perlu  tindakan nyata terhadap 

pengembangan pesan-pesan yang mengutamakan keadilan gender, 

agar kita bisa disebut telah berbuat secara nyata menolak ketidak-

adilan dan batasan-batasan yang dikemukakan oleh ketidak-adilan 

gender tersebut. Oleh sebab itu saran praktis peneliti adalah ketika 

terlibat dalam proses produksi konten-konten media, agar selalu 

mengutamakan isu-isu seputar keadilan gender. 
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